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	1. Какова цель текста/текстов?
- SEO-оптимизированная статья для продвижения сайта в поисковой выдаче;
- обзор продукта или услуги;
- укрепление имиджа компании; презентация новой информации;
- обзорно-аналитический текст;
- перевод англоязычного материала;
- продающая статья;
- контент с призывом к действию: совершить заказ, сделать звонок, оставить отзыв, подписаться на рассылку.
	

	2. Ссылка на web-страницу, на которой будет опубликована статья (для какой страницы пишется статья? На главную, в раздел «О компании», для landing page, описание карточек товаров или услуг и т.д.).
	 

	3. Объём текста/текстов.
[bookmark: _GoBack]Размер статьи имеет принципиальное значение. Во-первых, объём непосредственным образом влияет на SEO-оптимизацию текста (на плотность ключевых запросов); во-вторых, в соответствии с объёмом формируется стоимость наших услуг.
	




	4. Технические требования.
Составление ТЗ (технического задания) осуществляется совместно с клиентом, поэтому здесь стоит указать свои предпочтения относительно процента уникальности текста, уровня заспамленности, «воды». Также желательно отметить, по каким сервисам нужно проверять статьи  (это касается антиплагиаторов, ресурсов для анализа SEO-ядра, порталов для определения концентрации словесного мусора). В том случае, если для Вас данный пункт не имеет принципиального значения, оставьте поле незаполненным, наши специалисты самостоятельно подберут оптимальные условия.
	

	5. Сроки выполнения заказа.
Deadline определяется в соответствии с объёмом и уровнем сложности заказа. Укажите срок, который был бы для Вас оптимальным. В среднем выполнение заказа (в зависимости от специфики текстов) занимает от нескольких дней до 2-3 недель (с учётом доработок и внесения правок).
	



	6. Какова Ваша целевая аудитория?
Оптовый/розничный клиент, возраст, пол, достаток, род занятий, другая важная информация.
	

	7. Какую главную проблему решает Ваш товар/услуга? 
	 

	8.         Есть ли в Вашем товаре/услуге что-либо яркое, необычное, уникальное?
Например, все водители Вашего такси – блондинки, или все доставщики пиццы говорят только по-итальянски.
	




	9.           Какие объективные факторы говорят о том, что Ваш товар/услуга качественны?
Доля рынка (по чьей оценке), объём продаж, какие-либо сертификаты/дипломы соответствия стандартам качества и т.п.
	

	10.           Какие отличительные качества / черты / преимущества своего бренда и компании Вы выделяете?
Чем Вы можете похвастаться:
- цена (насколько она ниже, чем у конкурентов?);
- качество (какие факты говорят об этом?);
- сервис (работаете ли Вы круглосуточно, доставляете ли товар в совершенно любой регион страны, улыбаетесь ли клиентам искреннее всех?).
	

	11. Дополнительные пожелания клиента.
Это касается стиля изложения материала:
- официально-деловой (с использованием терминологии и специальных оборотов);
- публицистический, информационный (раскрывающий тему максимально доступным языком, без применения сложных и непонятных для читателя слов);
- креативный, художественный (основывающийся на использовании нестандартного подхода к написанию текстов).
Не забудьте указать и другие пожелания, например, тон изложения, эмоциональную окраску материала (нейтральный, выраженный позитивный или агрессивный), специфические особенности тематики, перечень слов, которые Вы не хотели бы видеть в текстах.
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